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Dis. de Int. Diego AGUILAR HERRERA

Su extenso recorrido, con tan solo 37 afios de edad, parece ser una pe-

quefia escala en el camino que se ha trazado el Disefiador de Interiores
Diego Aguilar Herrera. El es quien gerencia el Estudio GRUPO-
CINCO (G5) que es la fusién de Eki Uruguay (Estudio de Interiores), HP
Uruguay (Estudio de Arquitectura), HP Espafia (Estudio de Arquitectura),
Boutigue Creativa didlogo México y Phaylos Diseiio de Interiores de Brasil.
Una mezcla de esta indole tuvo como objetivo desde el comienzo lo-
grar un alto nivel de calidad entre disefio y arquitectura. Esta unién ya
lleva 3 afios trabajando extraterritorialmente, se define como un lugar
de encuentro conceptual de profesionales en diversos rubros bajo un
mismo nombre y forma de encarar el disefio. Arquitectos, ingenieros,
disefiadores, licenciados en artes plésticas y artes visuales, y disefiadores
industriales han logrado un formato de trabajo cuya consigna es: "explo-
tar al mdximo las herramientas para que den un plus de disefio en cada proyecto”
afirma Aguilar. Su funcién en el estudio, ademis de ser el disefiador
responsable, es la de convocar profesionales externos y armar equipos
segin los requerimientos del cliente; es en definitiva quien en base a la
demanda de cada proyecto organiza qué profesionales intervienen en
cada uno de ellos. En mayor o menor medida, Diego sc hace presente
en casi todos los casos, de forma activa o desde la supervisién. “Cuando
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ingreset un proyecto, dependiendo del drea que abarque y qué profesional tenga mayor
incidencia, se designa “el jefe del proyecto” y el resto lo asiste cuando es necesario”
ejemplifica.

Dicgosesientemuyagusto, convencido con estaoptimizacién desinergias
a través de un estudio multidisciplinario y multicultural. La produccién
desarrollada ha incursionado en diversidad de escenarios: comercial,
residencial, eventos, reformas, equipamiento y arte para publicidad.
Incluso dentro del drea residencial han cubierto un particular nicho de
mercado: el diseiio de espacios juveniles. Anticipabamos desde el titulo
la expresion “con porte escenogréfico’, es que realmente el accionar
de este equipo conlleva literalmente a la presentacién de "una escena”
como principio bdsico compositivo y estético. Tal vez sea la fantasia
propia de la etapa adolescente que los inspira para la composicién de un
dormitorio juvenil, alli todo esta perfectamente resuelto y temdticamente
compuesto. Es como si una impronta escenogrifica definiera el espacio.
Esta capacidad es innata en el equipo. independientemente del drea que
aborden, es un sello que los distingue. En paralelo, la funcionalidad se
bifurca por dos grandes rutas: la real y la efimera, aspectos que serdn
desarrollados por el propio disefiador en el transcurso de la nota.
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“El mercado uruguayo es

wnestable, tiene altas y bajas, y
para mantenerse en las bajas es
Jundamental tener el estudio abierto
a cualquier tipo de propuesta en el
drea de disefio y obra”.

Colores y texturas
para la meditacion.

(Fotos: Martin HERRER A)

“Este es un proyecto que tuvo a los clientes participando de forma activa con
nosolros. Guando los clientes forman pate, los resultados son superiores, mds
en este caso que funcionaron como nuestros asesores en el tema del Yoga y
meditacidn”,

Clara Hori y Federica Abella, directoras de Espacio Marma, lo
describen de la siguiente manera:

“Quertamos un local que presente los simbolismos de la tradicién de yoga de
una manera muy fresca y moderna, muy contempordnea. Incluir principalmen-
te los colares asociados a la conexidn que tenemos con la tierra y el fuego: rojo,
amarillo, naranja, marrin. La idea es que la persona entre al local y perciba
que e5 un espacto diferente: con energia expansiva, muy cdlido v dindmico,
ademds de complementarse con un spa, para el que solicitamos coloves suaves,
mds zen".

Se organizé entonces el salén de yoga, una tienda de productos
relacionados al yoga y al arte del buen vivir, y entre ellos se en-
cuentra el ingreso y la recepcién. Esto permite que se puedan dar
actividades simultineas. A pesar de contar con un area reducida
para todo ¢l proyecto, un gran ventanal al norte amplia visualmen-
te la sala. Diego considerd que la forma de integrar espacialmente
ambos espacios era unificindolos desde el cielorraso. Este, a través
de una franja color naranja, repite criterios v da la sensacion de
continuidad. “La franja tiene vida propia, y por momentos segin la ilumi-
nacidn s¢ integra con sus alrededores” afirma Aguilar.






“Hoy, luego de varios afios y lograr
administrar mu tiempo, estoy cursando
la carrera de Arquitectura en la
Udelar para seguar formdndome como
profesional. Soy de las personas que
creen que no hay edad para retomar

0 encarar nuevos desafios que nos
enriquezcan como profesionales y como
personas”.
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- Habiendo hecho tanto... ;qué mas esperis de la facultad?

- El aporte es invaluable, es recibir conocimientos constantemente. El
contacto con docentes de distintas dreas es enriquecedor, la vinculacién
con grandes profesionales y lo mejor de todo: aplicar en ¢l trabajo lo
que aprendiste el di a anterior. Compartir clases con generaciones mas
jovenes te nutre de nuevas ideas. Son mentes abiertas no contaminadas

con determinadas formas de proyectar, “sin vicios', es como estar en la
cocina misma,

- ¢(En quiénes te referenciaste en tus comienzos?

- Quien me motive en todo momento fue ¢l arquitecto Ricardo Chelle,
fue mi profesor de proyecto en la carrera de Disefio de Interiores. Nos
inculeéd siempre la bisqueda de criterios conceptuales para defender
nuestras ideas, el "me gusta” 0 “no me gusta” no cra respuesta vilida
para valorar o derrocar una idea proyectual.

La forma de encarar los problemas de obra que tiene nuestra profesion,
deberia ser receptiva y tranquila. Ademais de disefiadores, con el paso
del tiempo aprendemos a solucionar problemas, va sea de los clientes
con sus encargos, con nosolros mismos en lograr las ideas que propusi-
mos, v los que surgen en la dindmica con los proveedores que llevan a
cabo los proyectos.

Sin buenos proveedores que sintonicen con nuestra linea de trabajo, es
muy dificil llevar adelante las cosas. Esto ¢s un aprendizaje constante,
y solo con el tiempo se logran buenos vinculos con ellos; aquellos que
responden a tiempo y con la calidad que buscamos en la ejecucién. Los
proveedores son fundamentales en cacla obra.



G5 tiene en su haber: locales comerciales de 70m2 hasta 1000m2, stands
gfimeros para ferias y permanentes en shoppings, eventos de empresas y
reformas de fachadas. En el area residencial, desde halls de edificios hasta
departamentos completos. Diseno de locales comerciales, oficinas, espacios
residenciales, dormitorios tematicos para jovenes, sets para comerciales de
tv y cine. También obra rdstica de menor y gran porte como reformas y
viviendas unifamiliares, todo bajo un mismo criterio proyectual y ejecutivo.
Actitud innovadora, integridad, comunicacion abierta y honesta, cumplir con
los compromises, concretar ideas, construir confianza a través del tiempo,
safisfacer las solicitudes, liderar con el gjemplo, fomentar un desarrollo
profesional continuo con actualizacion permanente y el compromiso con la
comunidad, son los valores que este estudio se ha propuesto. Un equipo
que claramente busca disefar espacios conceptualmente funcionales gue
aporten equilibrio entre las dreas que intervienen, con una materialidad
adecuada a las nuevas formas de habitar, construidos con calidad para que
perduren en el tiempo y con eficiente viabilidad economica. Desde el origen
del Estudio, existe el compromiso absoluto de respeto al medio ambienie,
bajo su creencia en que la Arquitectura y el Disefio estan estrechamente
vinculados a un entorno y tienen la obligacion de respetarlo y protegerlo,
generando una actitud sostenible.

“Iin la génesis de nuestros
proyectos, los clientes ocupan el
lugar protagonmista que les otorga ser
habitantes del espacio que vamos a
crear”.
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“Nuestra orgamizacion es hviana,
flexible y comprometida con la calidad
y el servicio personalizado a nuestros

w

clientes. Promovemos el desarrollo de
alanzas estratégicas tanto a nwel
local como a mwel internacional para
hroyectos locales o externos que puedan

)

coordinarse desde nuestras oficinas’.

doble ALTURA - 24

Moda en triple altura.

En este caso fueron convocados para darle vida a un espacio ya
proyectado funcionalmente por otro profesional. La empresa Tricotex,
instalada en Montevideo pero con filiales en San Pablo, Hong Kong,
Dongguan y Ningbo, se dedica a disefiar ropa y accesorios.

El espacio integra oficinas administrativas, un showroom de productos
y departamentos creativos. A nivel de PB se generd el showroom, a
nivel intermedio las oficinas administrativas y en planta alta el sector
de disefio. Los tres espacios se vinculan entre si con texturas y colores
neutros, ya que los propios productos aportan el colorido. Una gran
escalera de hierro es el elemento comunicador entre todos los niveles,
su altura esta definida por un gran mural pintado en el lugar por una
artista.

Al ser una reforma de una casa antigua. se descarnaron las paredes
para rescatar la textura del ladrillo, creando contrastes con planos y
volimenes puros en color blanco. Al estar todo interrelacionado, cada
uno de los espacios fue pensado en base a la vista que se tendria desde

y hacia ellos.

- Cémo es el pasaje entre el detalle y el todo?

- Los detalles son los que marcan la diferencia en base a la moda que va
y viene. Saber por dénde viene la “moda”, y conocer cuando y donde
se instauran nuevas tendencias en nuestro mercado, hace que el cliente
se sienta atraido a nosotros. Estamos para ayudarlo a llevar a cabo su
proyecto, o buscaralternativassi creemos que esa estética no esla solucion
que mejor se adecta a su pedido. Hay espacios en los que, dependiendo
de lo que se quiere mostrar, lo despojado es lo correcto, mientras que en
otros lo recargado puede ser el recurso que aporte al espacio. Ahi estd la

mano del profesional que decide hasta dénde llegar.

- ¢De qué manera incorporas diseiios gue lanzan firmas
internacionales al rubro especifico del interiorismo?

- Hay lineas de disefio de mobiliario que han marcado tendencia y hoy
siguen vigentes como iconos del disefio. Es muy dificil no pensar en ellos

cuando se presenta alguna situacion que hay que destacar.

- ;Cémo un profesional del disefio formula y defiende sus
conceptos al servicio del heterogéneo gusto de sus clientes?

- Debemos llegar a conceptos solidos para que el cliente se dé cuenta solo
que el camino esta por ahi, sin imponerlo a la fuerza cuando no se llega a
buen puerto. Hay que escucharlo y mostrarle las vias y distintos caminos
que se pueden tomar para lo que pretende. No es fécil, pero estamos
preparados para desenredar esa madcja.

- ¢Cémo es tu vinculo con el arte nacional?
- El estudio cuenta con artistas plasticos nacionales que incorporamos

cuando necesitamos un aporie especifico para provocar una intencion.

- [Tenés caprichos de diseifio?

No. Pretendo ser coherente en lo que se propone y no imponerlo de
una forma caprichosa, aunque si defiendo que todo tiene que estar
relacionado con todo, formas con formas, lineas con lineas, pero esto no

es capricho, es parte del buen disefio.

- Digamos que los bajo techos y vinilos som recursos
recurrentes en tus obras... jqué consideris aportan al
espacio?

- Los espacios tienen que provocar sensaciones, vincularse con el usuario
de alguna manera, ya sea para provocar una reaccion o hacerlo sentir
parte de ellos. El yeso v los vinilos son dos productos que nos ayudan
a generar espacios diversos sin sentirnos presos de esquemas muy

estructurados y cerrados.
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- (Cuil es el perfil de un cliente empresarial que valora el
buen disefio? A tu criterio como estamos con respecto al
resto del mundo?

-El perfil es aquel empresario que ve en el disefio un plus, un valor
agregado para destacarse o destacar el producto. Es aquel que piensa
que no es un gasto. Necesitamos mds empresarios que se arriesguen,
que tengan vision de experimentar, de probar, de provocar, Los hay

pero necesitamos mds, el uruguayo debe liberarse de algunos aspectos

historicos que no dejan trascender lo tradicional. i cambiando, es un

tema generacional, hov hay mas que antes y mafana habrd mas.

cinematografico de México, jcoOmo es la experiencia de
exportar diseiio?

- Hoy en dia, ¢l disefio es otro valor exportable que tiene nuestro
pais hacia el mundo. En mi caso comenzé luego de la crisis del 2002,
cuando vislumbré que las expectativas que mostraba Uruguay para un
profesional recién egresado no eran las mejores; y que el exterior seria
una salida. Recién casado v con titulo en mano, me embarqué en 2004
hacia México DF donde reside mi hermana, alentado en colaborar con
ella a montar un evento que lamenteblemente nunca se realizo. Este
primer contacto con la ciudad no el mejor, y esto me llevé a buscar
“il.

Soy muy inquieto, ful preguntando y contactandome. Asi fue que di con

opciones en un mercado enorme, nada £

un fotdgralo que registraba backstages en filmaciones. Logré llegar a
la empresa de servicios integrales que se dedica a direccion de arte de
comerciales para television y cine dirigida por Sergio Guerrero, gran
profesional en la direccion de arte, muy receptivo y excelente persona.
Habia dado con la persona correeta en aquel momento de mi vida. Ya
en la entrevista que me concedié, me quedé trabajando, Mostré “en la
cancha” lo que estaba dispuesto a dar como profesional.

Estuve 4 meses y surgid la posibilidad de generar mi propio trabajo
a distancia, significando un vinculo diferente con esta empresa.

Internet no se manejaba en aquellos tiempos con la [luidez de hoy.



Al principio costd, pero hoy,

constante enviando proyec e disefio desde Uruguay para ¢
fisicamente en México, Argentina, Chile, Brasil, EEUU y Republica
Checa. Dependiendo del proyecto viajo al pais donde se realiza, para

unirme al equipo de arte.

= Con la puerta abierta en esta gran escala, shas pensado en
radicarte alla?

- Un mercado tan grande como México es muy atractivo para el
crecimiento profesional, pero aposté a regresar con trabajo y no estoy
arrepentido de la eleccién, aca cuesta un poco mds pero es mi lug
Mantener mi centro de accién aqui me permite buscar nueve

en este mercado sin descuidar el externo.

ue contingencias de mercado han variado tus metas?

- El mercado de disefio no es facil. Hace unos afios, consumir di
comenzé a ser una necesidad en el uruguayo, y eso va en aumento. Ahora
onomia
de forma negativa repercute en nuestra drea. Las metas siempre van
delante mio independientemente de los contratiempos; sin metas ni

s la superacion no llega. De las crisis surjen las oportunida

Estar vinculados a dos paises distintos nos permite tener constan

ajo. Cuando un pais anda mal, el otro anda bien y eso nos ha

is americana, Méx
tener | cada dos meses, pero en Uruguay el viento sopld favorablemente
v el estudio se fortalecic i. Lo dificil en este rubro es mantenerse.

- ;Como se supervisa un trabajo a distancia?
Soy parte de un equipo de directores de arte

talleres donde los ejecutan. En tal sentido

cadena.
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- Afianzado en este nicho en otro pais jcomo repercute en tu

actividad en Uruguay?

Repercute en un cambio constante, es fabuloso, te lleva desde diseriar el
interior de una fibrica de chocolates hasta hacer mini sets para bebés,
g(_'“l'r'dr ;1(_'.(:i[111t‘5 con uhji‘T(_)r& ©n ](l{'il(‘.ion‘.‘.\\ })!‘(:(1(“(']’]'[1"[['li.l[l'r_l.‘; qll‘_‘ ]ﬂ

vistan y que se sienta otra cosa de lo que realmente es.

- ;Cuail consideras es tu fuerte en el diseiio de dormitorios
juveniles? ;Qué te seduce de este tipo de espacios?

- En estos espacios, como los comerciales, se consiguen clientes mas
arriesgados; los que ponen las pautas no son los padres (en lo econémico

ino los nifios. Ellos nos hacen entrar en ¢l mundo fantastico del

que quieren ser parte y eso es fascinante. Lo que nos seduce es no tener
estructuras rigidas para disefiar y sentirnos con libertad total.
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- ¢Coémo es la relacién cuando interviene mas de una

generaciéon como cliente?

- Es tragicomica. En un momento tanto los hijos como los padres nos
hacen parte de una decision familiar, somos el vinculo neutral que ayuda
a ambas partes cuando se complica, ya sea para bajar las revoluciones
al nifio o para lograr que por un tema econémico no se condicione el
espacio. Siempre le sugiero a los padres no mostrarles el proyecto hasta
no tener clara la parte econémica, porque los nifios son nuestros aliados
incondicionales; una vez que el nifio toma el proyecto como propio es
muy dificil para los padres manejar la situacion si creen que hay algo
que no pueden realizar (padres ténganlo en cuenta).

- ¢Cudles son tus conceptos recurrentes cuando se te plantea
una habitacién existente para transformar en un dormitorio
de chicos?

La funcionalidad es fundamental, qué tipo de actividades el nino/
adolescente va a realizar en el dormitorio y la versatilidad que debe
generar un espacio como este. Cuando un chico no tiene un espacio
para desarrollar sus actividades, va tomando distintos sectores de la
casa como propios. Esta es la solicitud recurrente de los padres, que
todas esas actividades las realice en su dormitorio. Esto nos lleva a
generar muebles méviles, versitiles en cuanto a sus funciones, capaces
de esconder determinadas partes para generar mas espacio.
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No le tuvo miedo a México, alli planté su bandera. Sin embargo, apost

idi convertirlo en su centro de accién. En la intimi-

stufa prendida en el living es simbolo de encuentro,

solo con su pareja, pero en cualquier momento dejan de

ser dos. Consigue en la misica dejar la cabeza libre de preocupaciones;

disfruta de las obras cémicas de tea > eso dice: "...necesitamos veir-

nos mds d ones y de nosolr smos”. En st provecha

a vivir de cerca obras realizadas por diversos proye

“a pesar de vivir en un mundo tan comunicado, lo que un arquitect

plasmar en su obra no te lo da la tecnologia, por lo menos por ahora™.

“Intento no imponerme materialidades,
Jormas mi composiciones antes de pensar

en un espacto. Como creativo siento que
con menos ataduras, mayor serd en calidad
la solucion plasmada. Un disefiador debe
dejar la escencia en sus proyectos,

no tmponer su manera de proyectar”,

Diego Aguilar Herrera.
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jla tela del sillon puede
combinar con la pared? Si, puede.

En Sophie no solo tenemos empapelados como nunca
viste, 1ambién contamos con telas, almohadones y [
aifombras que combinan con ellos. Veni a Sophie y
contra todo lo que tu imaginacidn necesita para

decorar tu espacio.
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